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Bienvenue dans mon portfolio,

Il regroupe une sélection de

mes realisations graphiques

en identité visuelle et déploiement
branding. lls ont ete realisés

en freelance et en collaboration
avec les agence 4uatre, Seenk
et Studio Chaos. Bonne lecture !
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branding — 4uatre

Rejolt



branding — 4uatre

BUSINESS TABLE DEVIENT REJOLT

Leader pour organiser, gerer
et centraliser des séminaires,
soirees d'entreprise, dejeuners
d'equipe, etc.







Votre copilote b 1
pour € organiser '1’ ’
tous vos evenements
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Transformer Playfair
chaque évenement & Roboto
en reussite collective

Utilisation d'un duo typographique
pour un rendu impactant & singulier
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M

Reporting

Un fournisseur
unique pour
30 000 prestataires
et suppression
des accomptes.

CONFORMITE

MARKETPLACE

>

CONSEIL






REJOLT Accuell  Lasolution Rejolt  Qui sommes-nous ?

Se connecter m

I ransformez
chaque
evénement
en réussite

.
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branding — 4uatre

S.0.S Amitié



branding — 4uatre

REPONDRE PRESENT

|_a souffrance psychigue,

Jdn mal qui s'olbserve de plus en plus.
| ‘associlation 5.0.5 Amite s'engage
a repondre par telephone, chat
et mall a chacun, a chague Instant.
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Amitie Amitie Amitié

TELEPHONE = DEUX-POINTS DE DIALOGUE @ SOURIRE
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POURQUOI NOUS LE FAISONS ? COMMENT NOUS LE FAISONS ?

C’EST L’ATTENTION UNE ECOUTE
QUI COMPTE. INCONDITIONNELLE.

* Repondre present »
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DES ILLUSTRATIONS

POP & COLOREES



EN2024,  Lanuit
on peut porte
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Tendre : 00“33“
- Le temps
) 5 R
Aujourdfiul,
' L]
le nombre d'appel
c'lest tennre que nous recevons explose,

mais n‘avons pas le temps

- de répondre a tous.
la main
L 9 DEVENEZ ECOUTANT.
A l'écoute des difficultés de tous
de lagon anonyme Lorern ipsum dolor sit amet,

consectetuer adipiscing elit,

Aujourd'hu, lg nombré doppel guae zad diam NONUMIMYy nitsh

NOUS recevons axplose, mais n'ovons o it

poele tempe de répondrg & tous, euismod tlﬂt.-!ldunt

AIDEZ-NOUS, DEVEMEZ ECOUTANT. ut laoreet dolore magna
AIDEZ-MOUE,
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prix & un appel local

Le temps,
¢’est hien plus ~
gque de I'argent 18

Amitié
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit. sed diam nonummy nibh
euismod tinciduntut looreet dolore magna

AINET-NOLS, DEVENE? ECOUTANT. « Repondre present

* Repondre présent »



UNE MASCOTTE

AUX MULTIPLES VISAGES



LOGOTYPE HISTORIQUE NOUVELLE MASCOTTE




sos_amitie oee

Aujourd’hui, le nombre d'appel
gue nous recevons explose, mais n‘avons
pas le temps de répondre & tous. Aidez-nous.

_DEVENE/
EGOUTANL.

5.0.5 Amitié

09 72 39 40 50 Chat Mail 097239 40 50 .
e s o s /7 Y Faire un do
24h |24 7 jours/’ 7 jours{7 24h[24

Site aff

» Repondre présent «

{ ACCUEIL J'Al BESOIN D'AIDE J'’APPORTE MON AIDE QUI SOMMES NOUS

S0S Amitié
est a I'écoute
7jours /7et24h/24 ¥

de toute personne qui a besoin de parler en tout anonymat et confidentialite.
Tous nos eécoutants sont benévoles et nos numeros ne sont pas surtaxes.

€ >

Comment faire ?
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édition & illustrations — 4uatre




édition & illustrations — 4uatre

LA MASCOTTE KIDS DE CHRIS

Baptisee Chris, elle s'adresse
autant aux jeunes enfants
gu’aux plus grands, tout en
conservant sa forme iconigue de
ooNt, en reféerence directe
au logotype Krys.
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LE JEU DES
QUESTIONS
REPONSES
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branding — Studio Chaos

Pacte



STUDIO DE SPORT PREMIUM

sport devient un pacte

engagement envers soi-

Elne, son evolutigi et |e
ectif qul pousse a aller plus

CTE c'est une expérience
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LE LIEN
INDISSOCIABLE

LA RENCONTRE LA SYMETRIE
I'échange et le lien L'engagement double
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EVENEMENT

SIMULATION
HYROX

08 U2.2026
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AVEC 8 STATIONS AUPACTE, UNE MANIERE -

SKIERG, SLED PUSH, SLED PULL, EURPEE&. ~ ENSOLO DE PRDGREEEER. niﬁ- i
RAMEUR, FARMER CARRY, FENTES ET WALL BALLS ouDUO AVECSINCERITE -

NOS COURS

LIF
BOG
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GENERAL SANS VARIABLE
+ ITALIQUE

MEDIUM SEMIBOLD BOLD



QUI SE PORTE
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UNE IDENTITE
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LE PACTE
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branding — freelance

MIEL AUTHENTIQUE, LOCAL ET FRANGCAIS

| ‘'objectIf est de sortir des codes
traditionnels du miel artisanal
oour affirmer une identite
coloree et moderne, capable
de capter 'attention tout en
valorisant un ancrage local fort.









RECOLTE
ET VIS EN POT
EN CHARENTE-

MARITIME

Gandaubert Philippe
24 rue des Merisiers
Chez Labbé - 17610 CHANIERS

RECOLTE
ET IS EN POT
EN CHARENTE-
MARITIVIE

Gandaubert Philippe

24 rue des Merisiers
Chez Labbé - 17610 CHANIERS







ES RUCHERS
DES VALS DE SAINTONGE

POLLEN

DE FLEURS

NOURRISSANT ® FLORAL ® ENERGISANT

LE RUCHERS ' LES RUCHERS -
DES VALS DE SAINTONGE . DES VALS DE SAINTONGE ¥

VIEL B I\IIIEI.

PRINTENIPS DE CHATAIGNIER
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studio de RP & Digital

La creativite
au coeunr
cle lahgence







Unlogo
strong,bold,
statutaire,
adaptable,
cjuise joue
cles cocles
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une multitucle

R195V210B45 C30MOJ90NO #C3D22D
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GENCE GENCE




Clash
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01234567389




AETITIA HOUBE

A RP & DIGITAL

at contenus performants

pour augmenter I'attractivité
surles écrans et dans lapresse
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Une variete
ce stickers

a‘ coller partout s
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branding — 4uatre




branding — 4uatre

STYLE GUIDE MERCHANDISING

A Mi-chemin entre manifeste
creatit et outil opéerationnel, ce
gulde permet d'habiller des objets
aeslrables, penses pour etre portes
et collectionnes tout en respectant
'ADN 1conigue de La Vache qui rit®.



LICENSING INSPIRATION & DESIGN

STYLE GUIDE
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LA VACHE
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FANCLUB U

/e

Et si La Vache quirit® reunissait
toute une communauteé de fans

inconditionnels ?

La collection Fan Club EST 1921 cow@) c LU B * % K

THEFLAUGHING

est dédiée a cette communauté

passionnée qui chérit la marque '
et celebre son sentiment /
d’appartenance et de connexion.

A travers des objets de collection
exclusifs, cette collection incarne
la joie du partage, la fidélite
sincere et la fierté d’appartenir a
une communauté qui aime

sa marque.

THE LAUGHING COW®

a | LOVE LA VACHE QUI RIT®
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La collection Urban puise son
inspiration dans la maniere dont
les artistes de rue s'approprient

spontanement La Vache qui rit®
comme symbole incontournable
de la culture urbaine.

En réinventant ses codes visuels
avec l'énergie brute et
I'expressivite du street art,

la collection Urban celebre

cet héeritage culturel et propose
une vision audacieuse et
moderne, congue pour

un public jeune et creatif.




HERITAGE |

Puisant son inspiration
dans un patrimoine visuel
exceptionnel, la collection
Heritage sublime les archives e
embléematiques de La Vache qui SAGE 2
rit® — des logos intemporels | EER UE o
aux campagnes légendaires — )
en leur insufflant une touche A
contemporaine et raffinée.

Chaque création est
meéticuleusement réinventée
pour dllier authenticite et
émotion a une élégance
moderne, offrant une
eXpérience unique qui trouve
un écho aupreés d’'une clientele
exigeante.
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About me




Lucile Maquin

Directrice artistique

+33 7 81 66 82 01
lucilemg@gmail.com

Expériences

Formations

octobre 2022/aujourd’hui — Directrice artistique freelance,
La Rochelle

septembre 2021/septembre 2022 — Directrice artistique
packaging a Register, Paris

septembre 2020/aoiit 2021 — Directrice artistique junior
a Seenk, Paris

février 2019/aout 2020 — Directrice artistique junior
a W&Cie (Havas), Paris

2020/2021 — Master 2 Direction artistique
a I'Ecole Supérieure de Publicité (ESP)

2020/2021 — Master 1 Direction artistique
a Sup de Pub Paris

2018/2019 — Bachelor 3 chef de projets en communication
et publicité a I'Ecole Supérieure de Publicité

2016/2018 — BTS Design graphique (médias imprimés)
a Raymond Loewy







