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Bienvenue dans mon portfolio, 
il regroupe une sélection de 
mes réalisations graphiques 
en identité visuelle et déploiement 
branding. Ils ont été réalisés 
en freelance et en collaboration 
avec les agence 4uatre, Seenk 
et Studio Chaos. Bonne lecture !
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01 Rejolt

branding — 4uatre



branding — 4uatre

Leader pour organiser, gérer 
et centraliser des séminaires, 
soirées d’entreprise, déjeuners 

d’équipe, etc. 

BUS I N E S S  TA B L E  D E V I E N T  R E J O LT

































02 S.O.S Amitié

branding — 4uatre



La souffrance psychique,
un mal qui s’observe de plus en plus.
L’association S.O.S Amité s’engage 

à répondre par téléphone, chat 
et mail à chacun, à chaque instant.

R É P O N D R E  P R É S E N T

branding — 4uatre





D E U X - P O I N T S  D E  D I A L O G U ET É L É P H O N E S O U R I R E



P O U R Q U O I  N O U S  L E  F A I S O N S  ?

C’EST L’ATTENTION 
QUI COMPTE.

Q U ’ E S T - C E  Q U E  N O U S  P R O P O S O N S  ?

PARLER POUR 
LIBÉRER L’ÂME.

S I G N A T U R E

C O M M E N T  N O U S  L E  F A I S O N S  ?

UNE ÉCOUTE 
INCONDITIONNELLE.





















03 Krys

édition & illustrations — 4uatre



Baptisée Chris, elle s’adresse 
autant aux jeunes enfants 

qu’aux plus grands, tout en 
conservant sa forme iconique de 

pont, en référence directe 
au logotype Krys.

L A  M A S C O T T E  K I D S  D E  C H R I S

édition & illustrations — 4uatre



















04Pacte

branding — Studio Chaos



Ici, le sport devient un pacte : 
un engagement envers soi-
même, son évolution et le 

collectif qui pousse à aller plus 
loin. PACTE c’est une expérience 

premium avec intensité, 
discipline et dépassement.

S T U D I O  D E  S P O R T  P R E M I U M

branding — Studio Chaos





















05 Les Ruchers 
des Vals de  
Saintonge

branding — freelance



L’objectif est de sortir des codes 
traditionnels du miel artisanal 

pour affirmer une identité 
colorée et moderne, capable 
de capter l’attention tout en 

valorisant un ancrage local fort.

M I E L  A U T H E N T I Q U E ,  L O C A L  E T  F R A N Ç A I S

branding — freelance

















06 Lahgence

branding — freelance



La créativité
au cœur

de lahgence

studio de RP & Digital

branding — freelance





Un logo
strong, bold,

statutaire,
adaptable,
qui se joue
des codes

u



u



une palette,

de combinaison !

une multitude

6 couleurs,

#FFF5D7

#FFD200

#F05A28

#A57AF5

#C3D22D

#003C14

C2 M2 J20 N0

C0 M15 J90 N0

C0 M75 J85 N0

C60 M60 J0 N0

C30 M0 J90 N0

C90 M50 J95 N60

R255 V245 B215

R255 V210 B0

R240 V90 B40

R165 V122 B245

R195 V210 B45

R0 V60 B20

L





RP & L

Clash
abcdefgh
ijklmnopq

rstuvwxyz
0123456789

Une typographie
principale avec
de la personnalité

k ru7



LOGOTYPE

H
A

L MASTER_ST
ICKERS

Applications

Cartes de visite

u



Une variété
de stickers

à coller partout

DIGITAL
RP &

IN RP WE TRUST
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DIGITAL
RP &

DIGITALRP &

IN RP WE TRUST

HAL
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L

QUESTIONS ?
DES
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PLUS D’INFOS ?CALL
ME

CALL
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U

E
S

TI
ONS ? 

?
MASTER_STICKERS

M
A
STER_STICKERS

M
A
STER_STICKERS

M
A
STER_STICKERS

MASTER_STICKERS

MERCI !



QUESTIONS ?

NOTR
E

 R
E

CONOTR
E

 R
E

CO

GRAPHIQUECHARTE

LOGOTYPE
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3

Logotype

Présentation du logotype 

et de sa baseline

Présentation du logotype

Le logotype LAHGENCE, par son 

retour à la ligne met en avant le naming 

combinant les initales LAH et le terme 

L’AGENCE. 

La typographie

Le dessin de lettre est original, 

créer uniquement pour LAHGENCE. 

Avec une graisse prononcée, elle évoque 

stature et sérieux. 

4

Logotype

Versions du logotype

Logotype sans baseline

Le logotype principale contient 

uniquement le nom de « LAHGENCE ».

Logotype avec baseline

Il existe une version secondaire 

du logotype avec la mention « RP & 

Digital ». Cette baseline est inscrite en 

typographie Archivo dans des capsules. 

Utilisation du logotype avec baseline

La version secondaire ne s’utilise pas 

dans chaque utilisation du logotype.

Elle se contente d’une utilisation sur 

des supports de premier contact : 

carte de visite, première page de 

Power Point,etc.

5

Logotype

Construction logotype

Règles

Le logotype a été conçu pour contenir 

dans son bloc la baseline, les lettres LAH 

sont alignées avec GEN.  

6

Logotype

Déclinaison du logotype

Déclinaisons colorielles

Le logotype se décline dans 

les 6 couleurs identitaire de LAHGENCE. 

L’identité globale est coloré et créative, 

il n’y a donc pas de couleur principale. 

L’idée est de jouer avec ses différentes 

version en fonction des utilisation. 

Logotype monochrome

Le logotype principale existe, en plus des 

couleurs identitaires, en version noire et 

blanche. 

Lisibilité first

La version à utilisée dépend du fond 

sur lequel il vit, favorisant le contraste 

et la lisibilité. 

NB : L’ensemble des versions possibles 

des logotypes sont disponible dans la valise 

executée, en version CMJN et RVB.

7

LAH
GENCE

RP &
DIGITAL

RP &
DIGITAL

Logotype

Interdits

_01
Le logotype ne doit jamais avoir les 

couleurs modifées. 

_02
Le logotype ne doit jamais avoir plusieurs 

couleurs dans son lettrage.

_03
Le logotype ne doit jamais avoir 

les porportions modifiées. 

_04
Le souligné du logotype ne doit jamais 

être retiré. 

_05
La typographie du logotype et de 

la baseline ne doit jamais être modifiée.

_06
La baseline ne doit jamais être sortie 

de ses capsules.

ASSETS

H
A

L MASTER_ST
ICKERS
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une palette,

de combinaison !une multitude6 couleurs,

#FFF5D7

#FFD200

#F05A28

#A57AF5

#C3D22D

#003C14

C2 M2 J20 N0

C0 M15 J90 N0

C0 M75 J85 N0

C60 M60 J0 N0

C30 M0 J90 N0

C90 M50 J95 N60

R255 V245 B215

R255 V210 B0

R240 V90 B40

R165 V122 B245

R195 V210 B45

R0 V60 B20

Assets
Couleurs

Palette de couleurs

Le territoire de la marque est composé 

d’une palette de 6 couleurs. 

A cela s’ajoute le noir et le blanc. 

Utilisation des couleurs

Les couleurs RVB sont pour conçues 

les écrans. 

Les couleurs CMJN sont prévues 

pour les impressions, le rendu peut 

différer.

Nuancier de couleurs

Les couleurs sont disponibles dans 

des nuanciers .ase qui peuvent être 

importées facilement en les chargant 

directemenr comme nuanciers 

dans Illustrator et Indesign.

10

Assets
Couleurs

Combinaisons possibles

Cette liste est non-exhaustive, 

il faut avant tout veiller à 

un contraste fort entre les couleurs. 

11

Une typographie

principale avec

de la personnalité

UNE TYPOGRAPHIE

SECONDAIRE 

POUR LA LISIBILITÉ

FREE
FONT

ARCHIVO
ABCDEF

GH

IJKLMNOPQ

RSTUVW
XYZ

012345
6789

Clash

abcdefg
h

ijklmno
pq

rstuvwxyz

012345
6789

GOOG
LE

FREE
FONT

Assets
Typographies

Typographique principale

La Clash est une police libre de droit.

Avec son dessin de lettre moderne,

elle apporte personnalité et créativité à 

l’identité graphique LAHGENCE. 

Typographique secondaire

La Archivo est une police de Google font, 

elle est également libre de droit.

Elle s’utilise principalement dans les 

textes courants et dans les stickers page 

suivante.
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inspirat
ionnelsINSTALLER LES CODES DE LA MARQUES

MONTRER, INFORMER, EXPLIQUER

fonction
nels

DIGITALRP &

QUESTIONS ?DES

IN RP WE TRUST

PLUS D’INFOS ?
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MASTER_ST
ICKERS

MERCI !

Assets
Stickers

Stickers inspirationnels  

Ces stickers permettent d’installer 

les codes de la marque et insulfent 

l’identité de la marque sur l’ensemble des 

supports. Ils se positionnent en jouant 

avec les positions, les rotations.

Stickers fonctionnels

Ces stickers viennent soutenir 

le discours, ils sont en lien avec 

le contenu.

Valise de stickers

Tous les stickers sont disponible en 

version éditable sous illustrator et figma. 

Les couleurs et les contenus peuvent être 

modifié en fonction de leur application. 

APPLICATIONS

H
A

L MASTER_ST
ICKERS

Applications

Cartes de visite

Applications

Stickers

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer 

adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euis-

mod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam 

erat volutpat.

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate 

velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat 

nulla facilisis at Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer 

adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt 

ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation 

ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo 

consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in 

vulputate velit esse molestie consequat.

Titre de la slide

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer 

adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euis-

mod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam 

erat volutpat.

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate 

velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat 

nulla facilisis at Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer 

adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt 

ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation 

ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo 

consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in 

vulputate velit esse molestie consequat.

Titre de la slide

QUESTIONS ?DES

01.11.2023

Titre du 

Google Slide

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy 

nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.

Titre de la slide

Duis autem vel eum 

iriure dolor in hendrerit 

in vulputate velit esse moles-

tie consequat, vel illum 

dolore eu feugiat nulla 

facilisis at Lorem ipsum dolor 

sit amet, consectetuer 

adipiscing elit, sed diam 

nonummy nibh euismod 

tincidunt ut laoreet dolore 

magna aliquam erat volut-

pat.

Duis autem vel eum 

iriure dolor in hendrerit 

in vulputate velit esse moles-

tie consequat, vel illum 

dolore eu feugiat nulla 

facilisis at Lorem ipsum dolor 

sit amet, consectetuer 

adipiscing elit, sed diam 

nonummy nibh euismod 

tincidunt ut laoreet dolore 

magna aliquam erat volut-

pat.

Duis autem vel eum 

iriure dolor in hendrerit 

in vulputate velit esse moles-

tie consequat, vel illum 

dolore eu feugiat nulla 

facilisis at Lorem ipsum dolor 

sit amet, consectetuer 

adipiscing elit, sed diam 

nonummy nibh euismod 

tincidunt ut laoreet dolore 

magna aliquam erat volut-

pat.

« une citation

pour illustrer

le propos »
H

A

A

L

NOM DE LA PARTIE SUR

UNE OU PLUSIEURS LIGNES01

NOM DE LA PARTIE SUR

UNE OU PLUSIEURS LIGNES02

MERCI !

CONTACT

l.houbé@
lahgence.

com

HAL

Applications

Présentation

CONCEPTION & RÉALISATION

LUCILE MAQUIN  NOVEMBRE 2023

MERCI !



07 La Vache 
qui rit® 

branding — 4uatre



À mi-chemin entre manifeste 
créatif et outil opérationnel, ce 

guide permet d’habiller des objets 
désirables, pensés pour être portés 
et collectionnés tout en respectant 
l’ADN iconique de La Vache qui rit®.

S T Y L E  G U I D E  M E R C H A N D I S I N G

branding — 4uatre

























CVAbout me



Lucile Maquin
Directrice artistique

Expériences octobre 2022/aujourd’hui — Directrice artistique freelance, 
							           La Rochelle

septembre 2021/septembre 2022 — Directrice artistique 
								               packaging à Register, Paris

septembre 2020/août 2021 — Directrice artistique junior 
							            à Seenk, Paris

février 2019/août 2020 — Directrice artistique junior 
						           à W&Cie (Havas), Paris

Formations 2020/2021 — Master 2 Direction artistique 
			        à l’École Supérieure de Publicité (ESP)

2020/2021 — Master 1 Direction artistique 
			        à Sup de Pub Paris

2018/2019 — Bachelor 3 chef de projets en communication
			        et publicité à l’École Supérieure de Publicité

2016/2018 — BTS Design graphique (médias imprimés) 
			       à Raymond Loewy+33 7 81 66 82 01

lucilemq@gmail.com





